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novedades

1 historico edificio Diego Portales,
levantado en 1970 y hoy completa-
mente refaccionado para albergar cuatro
espacios destinados a la formacion, difu-
sién y representacion de las artes escéni-
cas, la musica y las artes visuales, ha sido
dotado de tecnologia de audio y video de
Gltima generacion, transformandose en
uno de los principales centros culturales . ‘ i --
de América Latina y el mundo. :

Con un trabajo de investigacion y C t C |t | G b I M t I
diseno de cuatro meses, los ingenieros y )) en rO ulturd a rle a IS ra
técnicos de la Divisién de Instalaciones r = =
de Yamaimport crearon las bases técni- CO n tecn0|0g|a aUd!OVIsuaI tOP
cas para todos los salones y dreas comu-
nes del nuevo Centro Cultural, a través S0 arquitecténico de un mega espacio de equipos profesionales de ultima genera-
de la Constructora Claro Vicufia Valen-  35.475 mts2 destinados al desarrollo de cion con equipamiento de marcas como
zuela, empresa que levanto el proyecto las artes, la cultura y el debate. Yamaha, Nexo, Beyerdynamic, Proel y
redisefiado por el arquitecto Cristian El proyecto consiste en la implemen- DIS, especialistas en sistemas de confe-
Fernandez, quien se adjudico el concur  tacion de un sistema de audio y video con  rencias. NI

)) le(- Humano, empresa de investiga-
cion estratégica, es desde este afo
| b parte del Grupo Time y quiso n'l brar
Ce e rO SU | ncorpora(:lon esta incorporacion con el panel “Cam-
a | bios idos, Sociedades Liquidas:
5mo fluyen nuestras aspiraciones, ro-
habitos de consumo en el Chile del
2010”7, en el que p - Chad-
> general de Lado Humano,
Guillermo Ochoa, gerente general de
3M y Rodrigo Bastidas, actor y director

de la compaiiia Teatro Aparte.
Durante la conversacién se aborda-
ron las tendencias y los cambios de la
y el mercado que impactan los

de consumo.

s en esta sociedad liquida o flexible
que Lado Humano -ahora de la mano
del Grupo Time- pretende seguir enfo-

e a través de sus estudi

buscando la innovacién y la creati

para llegar a entender en profundidad al
consumidor. m:m
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